Analisis de imagenes

En el documento “Imégenes publicitarias” (Ver Materiales) incluimos una serie de
anuncios publicitarios de diferentes productos y marcas. Siguiendo el guién que te
proponemos a continuacion, haz un anélisis de cada una de ellas. Para ello pon una cruz
en las casillas correspondientes —si procede- y aporta dos breves resumenes de un
maximo de 10 lineas cada uno para analizarlas en los niveles denotativo y descriptivo.
Una vez concluida la ficha para cada imagen, elabora unas conclusiones generales para
el conjunto en un maximo de 3 folios.

Ficha: Guion de analisis de publicidad

Nivel denotativo (descriptivo): (méximo 10 lineas)

Tipo de producto:

Marca:
Destinatario/a: | Mujer [/Hombre
Protagonista: Individuo IMujer [ JHombre
Grupo: [ JMujeres [ /Hombres [INifos/as
Familia: 1Con nifia/s y nifio/s
] Sélo con nifia
ISélo con nifio
Espacio: I Trabajo Ambito: Urbano
 IHogar _|Rural
ICalle
" lotros

Qué vende: Qué sugiere:

" IBajo precio [ | Amistad " IPosicion social

" ICalidad | Amor " |Belleza

" JFacilidad de manejo " JErotismo | ISeguridad

I Diversion " |Evasion/Aventura  IModernidad/Estar al dia
I Trabajo " ]Confort " JElegancia/Originalidad
' INecesida " ICalor de hogar  IRebeldia

" |Eficacia [ IDiferenciarse de los demas [ |Libertad

" ICapricho " ICompeticion / Triunfo " IContacto naturaleza

" ISalud 1Alegria



